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Empresas y Sostenibilidad

EL MERCURIO

POR SEGUNDO ANO CONSECUTIVO:

8 de cada 10 chilenos quieren que las marcas
se comprometan por un mundo mejor

La version 2023 del estudio B-Brands,
que mide |las expectativas y percepciones
del consumidor frente a las marcas y su
contribucién al entorno, basado en los 17
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),
conté con el patrocinio de Pacto Global

Chile (ONU).

or segundo ano consecutivo, se
realizd el Estudio B-Brands. que

mide las expectativas vy

percepciones del consumidor frente a las
marcas y su contribucion al entorno,
basado en los 17 QDS establecidos por la
ONU en 2015 donde se hizo el
levantamiento de los desafios del mundo
actual onentados a erradicar la pobreza,
proteger el planeta y asegurar prospendad
para todos al 2030. En esta edicion,
patrocinada por Red Pacto Global Chile, se
midieron cinco industrias: Higiene, Retall,
Alimentos, Bebidas v, |a recientemente
anadida, Servicios Financieros, evaluando a
mas de 150 marcas ante un espectrode 2
mil personas de todos los estratos sociales
y regiones, de entre 16 y 65 anos

Los resultados del estudio indican que
los chilenos reconocen la consistencia de
las marcas en cuanto a sus valores y
principios. Por industnia, las reconocidas
fueron en Higiene: Algramo; Alimentos
Colun; Bebidas: Cachantin; Retail
Farmacias del Dr. Simi, y Servicios
Financieros: BancoEstado

{QUE ES LO QUE MAS
PREOCUPA A LOS CHILENOS?

El uso consciente del agua sigue

siendo lo que mas preocupa a los
chilenos. En segunda instancia, e
desempleo y acceso a condiciones
aborales dignas, le siguen temas
relacionados con el clima, como el
minimizar la contaminacion ambiental y
promover el reciclaje

En cuanto a lo menos valorado, lo
concerniente a la inmigracion,
comunidad LGTBI, empoderamiento
femenino, igualdad de género y pueblos
originarios fueron posicionados como
menos prioritarios por el espectro de
analisis. Las acciones que mas bajaron
en importancia, respecto del ano
anternior, son las relacionadas con el
emprendimiento y la innovacion.

WEBINAR DE B-BRANDS
CON PACTO GLOBAL CHILE

El 18 de mayo, Maria Paz Mandiola,
fundadora de B-Brands, y Margarita
Ducci, directora ejecutiva de Red Pacto
Global Chile, se reunieron en un webinar
para presentar el estugi0 y su impacto a
publico. En la instancia, también
participaron Maria Paz Lagos, brand
manager de Bolsas Superior, y
Macarena Garcia, brand manager de
NotCo

Para mas informacion, se puede acceder a pactoglobal.cl / betterbrands.cl/estudios

EMPRESAS PACTO GLOBAL

Blumar destaca como una de
las empresas pesqueras y
salmoneras lideres en ESG

Desde hace anos, la empresa pesquera
y saimonera Blumar comenzo a cambiar su
mirada con respecto a la sostenibilidaaq,
donde 3 través de diversas miradas nicio
un camino que tenia un objetivo: ponel
esta materia en el centro de la estrategia
de negocios para avanzar decididamente
en un mejor estandar economico, social y
ambienta

Fue asi como en 2020 dio un gran paso,
recibiendo un financiamiento bajo un
credito sindicado con la metodologia de
Sustainability Linked Loan con Rabobank,
convirtiéngose en la prnmera compania en
la industria en suscnbirse a este, y donde
Sé compromete a reaiuzar sus

esfuerzos para el cumplimiento de

melores

durante toda la vigencia del acuerdo

En su Memorna Integrada de 2022, Blumar
destaco l0s avances que ha tenido en los
compromisos ambientales. Por ejemplo, ha
reducido en un 64% la utihizacion de
antibioticos desde 2017, superando la meta
de 58% que se propuso para 2027. Ademas,
segun el Reporte de Sustentabiidad de
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Global Salmon Initiative 2021
consolidd como la compania con menor uso
de antiméticos a nivel nacional

Este no fue el unico objetivo logrado por
la compania salmonera y pesquera. En
matena de certificaciones, se incremento la
cantidad de centros de cultivo de salmon
con certificacion ASC, alcanzando un /1%

n lo cual superd el compromiso del 60%
Por otro lado, en relacion con la gestion de
residuos, se alcanzo la valonzacion del 87%
ge estos, superando por siete puntos
porcentuales la meta estableciaa

Junto con ello, se logrd que el 76% de la
energia en las plantas fuera de fuentes
renovables y la reduccion del 20% de la

d empresa se

www.pactoglobal.cl

PRIORIZACION DE ODS POR IMPORTANCIA

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTD
ECONOMICO

B AGUA LIMPIA
Y SANEAMIENTO

FIN
DE LA POBREZA

IR

EDUCACION
DE CALIDAD

16 PAZ JUSTICIA
E INSTITUCIONES
SOLIDAS

A+l

3 Vapesun

f Las acciones que mas

-

"\\‘

Igualdad de género
es el ODS menos valorado,
manteniéndose en la ultima
posicion, igual que el afio
anterior.

bajaron en importancia
fueron las relacionadas con
emprendimiento e
innovacion
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Promover el USD

consciente del agua

es lo que mas preocupa a los
chilenos (ODS 6)
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‘I Eldesempleoyel
acceso a condiciones

laborales dignas, son un
tema prioritario también (ODS
8) que se mantiene en 2do
lugar, sequido por las acciones
relacionadas con el clima, como
minimizar la contaminacion
ambiental o promover el
reciclaje.

- ¥

3ETTER BRANDS

Gestion
de residuos

87%

valonzacion

Je residuos

huella de carbono de alcance 1y 2 en
términos de intensidad por tonelada de
producto, con respecto a 2020. Todos
es10s avances estan alineados con los
Objetivos de Desarrolio Sostenible (ODS)
je la ONU, a través de las metas que se
mpuso la compania para 2027

tl gerente general de Blumar, Gerardo
Balbontin, resalté que, “cuando firmamos
este compromiso voluntano, esperabamos
pogder generar una hoja oe ruta para avanzar
con base en la sustentabilidad de nuestros
Negocios. Los resuitados que hemos tenido
SON una cemostracion ge que en todas
nuestras areas las personas estan trabajando
pensando en como cuidar el medio ambiente,

Revisa el resumen de nuestra Memoria Integrada 2022
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PROYECTOS QUE IMPACTAN

Ademas de sus avances en estos
ndicadores, Blumar ha levantado
proyectos que impactan en los terntonos
en que ?'éit'.i|.—'i en su dia a dia, 10s cuales
ncluso fueron reconocidos en los Premios
Iniciativas Sustentables por su aporte a la
educacion de calidad y la produccion
responsable

El pnmero de ellos es el convenio con el
Liceo Maria Behety en Punta Arenas, el cua
DUSCa promover y romentar i3 acuicultura er

La compania reporté en su Memoria Integrada los avances
que ha tenido en los compromisos ambientales adoptados
por la firma del Sustainability Linked Loan. Entre ellos,
destaca la reduccion en un 64% del uso de antibiéticos y la
utilizacion de energias renovables en sus recintos.

el establecimiento educacional mediante
diversas actividades. Este proyecto ha
permitido la formacion de mas de 150 de
ovenes en temas relacionados con la
acuicultura, contribuyendo a que Magallanes
pueda tener talento local para el desarrolio de
a salmonicultura del futuro
Mientras que la imiciativa de produccion
responsable tiene relacion con la
Acuicultura Multitréfica™ de Aysén, un plan
que consiste en generar que parte de l0s
nutrientes y de los residuos organicos que la
actividad salmonera aporta al ecosistema
sean asimilados por las algas, a la vez que
as mismas ayudan a disminuir los efectos
de los gases de efecto invernadero, fiando
carbono y produciendo oxigeno
"Nos lilena de orgullo poder generar

proyectos que impactan en los lugares en
que Blumar trabaja, especiaimente porque
hace que las comunidades puedan tener
ina mejor calidad de vida. Esperamos
poder seguir este caming y lievar eslas
niciativas a cada vez mas terntonos
puntualizd el gerente general de Blumar
Gerardo Balbontin
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