Turismo y sociedad

La actividad turistica es espe
clalmente sensible o la dindmica
social, va que eneste seclor s a
demanda T gue se desplaza y no
la oferta.

Este rulyro guarda relaciones
estrechas con el entorno (inedio
ambicental, cultural), por lo que
sus protagonistas han ido loman
do conciencia paulatma de que se
espera su contribucion para me
Jorar eslos aspectos.

En Chile, uno de los ¢

cmentos

(e pmirm afectar La competitive
ehavdd dle Lo dreas turisticas de e
conocimiento infermacional, tal
como sucede hoy en los paises
desarrollados, especialmente ¢n
el area de Ta hotelerfa, es Lo eali
et de pesticon de ks empresas en
relacion a los problemas sociales
y medicambientales que afectan o
eslos lupares

L incorporaciin de noevos
maoddelos de relacion v compaorta
miento social de las copoesas,
|::m*-:|:~u benehiciar a las que los
practican v a las poblaciones au
toctonas de los destinos turisti
cos, incentivando b adopon de
programas para la puesta enoma
cha de sistemas de produccion de
sCervIcios turisticos mads equilibra
o,

Dye hecho, la Responsabilicad
Social Empresarial (RS os uno
de los instrumentos mas eficaces
para vincular el comercio cquita
tivey y T produceidn de seevicios
bristicos adecuados

La adhesiin de las empresas
raristicas al Paicto Clobal de la
Orpanizacion de las Naciones
Unidas (ONU) compromelteria a
las companias de este rubrooa b
bajar co pos de cada uno de los
dics primeipios que sosticne el
pactoy, por tanto, a desarrollar
lovs aspedtos que visualizumos co
Mo priontanos pas que csle sec
tor tambicn cvmpla surol en o
KSI-,
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